( 2011年12月紡織產銷動態資訊 (
1貿易協定


4經貿政策


7法令規章


9統計分析


9WTO動態


10傾銷案件


11防衛措施


12科技新知


12生態環保


12流行時尚


15品牌動態


17社會責任


18設計研發


19貿易投資


20產業動態




貿易協定
韓中日自由貿易協定（FTA）推動進展
韓國外交通商部本（12）月8日新聞稿表示，韓中日FTA產官學共同研究第7次會議將於本（12）月14日至16日在韓國江原道平昌舉行，三方同意本次會議將計劃敲定共同研究最終報告，最終報告內容將包括截至目前為止之研究成果與今後之推進計畫。來自三國代表團團長（副部長或助理部長級）和產官學代表等百餘人將與會。 

韓國外交通商部FTA談判代表崔晰泳於本月12日例行記者會接受記者提問時表示，韓中日三國共同研究會議迄今雖進行順利，但仍存在一些敏感問題，本（第7）次會議將努力縮減三國歧見，若會議最後能達成三方滿意結果時，預訂於明（2012）年5月三國高峰會期間向三國領袖提出建議，具體討論三方是否展開FTA正式談判與日程。儘管目前三方決定將農產品等敏感議題保留至正式談判時協商，亦即商品（除農產品外）領域已取得一定進展，但中日雙方對於投資領域歧見仍深，本次會議也無法預料能順利獲致結果。 

韓中日三國為推動簽署FTA，自去（2010）年展開FTA產官學共同研究，當時預訂目標於2012年底完成共同研究。據悉，中國大陸及日本已展開爭奪亞洲地區經濟整合主導權，預料將為三方FTA談判帶來諸多變數。崔談判代表亦強調，共同研究階段尚未結束，往後仍剩下許多階段，以目前情勢觀之，甚難預測正式展開談判日程。 (資料來源：駐韓國代表處經濟組) 
韓美自由貿易協定（FTA）生效日期因需增修法令而需延後
韓國外交通商部FTA談判代表崔晰泳於本（12）月12日例行記者會接受記者提問時表示，韓美兩國希望FTA自明（2012）年1月1日起生效之預訂目標，將無法按時達成，生效日將延後一些時日。崔談判代表接稱，當初生效日期係以兩國履行法案皆能順利進行為前提而設定，但法案經國會批准、總統簽署後，尚須一段時間增修相關附帶法令，並於完成增修法令後送交美方檢討，而美方亦需進行法律翻譯和分析工作，加上聖誕節、新年假期等因素，因此預訂生效日期將延後，但不會拖延太久。記者另提問履行法案是否與FTA生效日一同生效，崔代表答稱，依據協定履行條文規定，履行法案生效日與FTA生效日相同，不致出現不一致情形。 

李明博總統於本年11月29日在青瓦台簽署韓美FTA的14項履行法案，完成所有法定程序。依據協定第24.5條第1項規定，雙方協定將於交換簽署文件日起60日後或於雙方協議日期起生效。一般預估正式生效日期可能是在明年1月中旬或下旬。(資料來源：駐韓國代表處經濟組 )
美國巴基斯坦-阿富汗優惠法案仍遭擱置
美國政府日前表示將與美國國會合作制定有關在巴基斯坦與阿富汗邊境設置重建機會區(Reconstruction Opportunity Zones, ROZs)的法案。
該ROZs的建立係由前美國總統布希於2006年提議，被劃定為ROZs區所生產之特定紡織品及成衣產品，得享免稅輸銷美國之優惠待遇。該法案已獲美國眾議院通過，但仍待美國參議院的批准。
12月上旬美國和阿富汗高層官員在一場會議中，雙方承諾共同致力於採取促進二國間之私人部門發展之措施，並為阿富汗人民創造合法的、生產性的事業。美國貿易代表署稱，作為致力推動該項措施的一部分，美國政府將與國會合作有關制定ROZs法案的工作。
美國和阿富汗在該場會議中就美國-阿富汗促進貿易投資協定(Trade Investment Facilitation Agreement, TIFA)展開談判，其主題包括幫助阿富汗過渡到可持續的經濟、市場進入、適用美國普遍化優惠關稅制度(General System of Preferences, GSP)、貿易推廣成果、智慧財產權，以及特定投資產業的挑戰等議題。
討論議題尚包括新絲路計畫(New Silk Road)--旨在建構連接阿富汗與鄰近中南亞區域國家的經濟和運輸網，以促進該國的繁榮與和平。美國代表團亦參觀阿富汗赫拉特(Herat)城，並參訪馬札里謝里夫(Mazar-e-Sharif)城工業園內生產成衣等產品的工廠。 

印度商工部長預期2012年2月前完成歐盟與印度FTA之架構協定

本（2011）年12月15日印度商工部部長Anand Sharma表示，歐盟與印度之自由貿易協定可能於明（2012）年初敲定一個架構協議，日期預計於明年2月10日於印度新德里召開歐盟與印度高峰會談之前。
Anand Sharma表示，談判朝向正確的方向進行，我們正關注在將於高峰會簽署之廣泛共識，細節部分將於後續談判中制定。歐盟貿易發言人John Clancy於本年11月17日表示密集之談判將於未來數個月繼續解決待決的核心議題，對歐盟、印度而言這個協定非常重要。
Sharma表示，印度近期會加快與其他金磚五國（簡稱BRICS）巴西、俄羅斯、中國大陸、南非洽簽雙邊貿易協議，目前談論是否會有金磚五國FTA可能言之過早，彼此間將會洽簽一項加強雙邊參與的協議，而不是協定之形式，內容涵括貿易與投資。【資料來源：台灣WTO中心電子報】
美韓FTA進行生效前的最後確認工作

本（2011）年12月14日南韓大使館資深經濟官員表示，首爾對美施壓加速彼此確認過程，使延宕已久之美韓自由貿易協定可以正式生效。該自由貿易協定已於本年9月經美國國會通過，本年11月經南韓國會通過，目前締約國雙方必須確認對方修正之國內法規已完全符合該協定。

南韓大使館經濟事務部金部長（Ghee-wan Kim）於美國喬治亞華盛頓大學非正式國際研討會中表示，南韓已經修改42項法律及條例以確保符合此歷史性的協定。美國同樣必須完成修改國內法。南韓決意完成所有的配合修法事項，以便該自由貿易協定明（2012）年1月生效實施。

金部長指出，讓備受爭議之貿易協定經國會通過是艱鉅及政治上痛苦之任務。他建議政府再洽簽其他主要貿易計畫前需有些冷卻的時間，南韓目前正與澳洲及紐西蘭洽談FTA，與歐盟已經完成洽簽FTA，與加拿大之談判暫時停止，南韓亦與亞洲最大之經濟體中國大陸與日本展開三方貿易對談， 上述這些談判將自然形成南韓加入跨太平洋策略經濟夥伴（TPP）談判之政策平台。【資料來源：台灣WTO中心電子報】
經貿政策
歐盟警告部分ACP國家將喪失優惠待遇
歐盟於日前警告18個非洲、加勒比海和太平洋地區國家(ACP國家)，倘未於2014年1月1日前與歐盟27個會員國完成經濟夥伴協議(Economic Partnership Agreement, EPA)簽署與生效，將喪失輸歐優惠關稅待遇。
2000年6月23日，非洲、加勒比海和太平洋地區國家集團(Group of African, Caribbean and Pacific Region Countries，簡稱ACP國家)的77個成員國和歐洲聯盟15國(目前已擴大為27個)在貝南首都科多努簽訂「非加太地區國家與歐共體及其成員國夥伴關係協定」(即科多努協定Cotonou Agreement)。
科多努協定有效期為20年，每5年修訂一次，前8年為過渡期，後12年為執行期。主要內容包括雙方進行全面政治對話，擴大經貿合作，實現貿易自由化等。歐盟在8年過渡期中，向ACP國家提供135億歐元的援助，ACP國家97%的產品可以免稅進入歐盟市場。 

科多努協定簽訂後，一些拉丁美洲國家對歐盟給予ACP國家的特殊“照顧”表示不滿，並訴諸世界貿易組織(WTO)。WTO於2001年裁定，ACP國家與歐盟應在2007年底前取消單方面貿易優惠，並達成新的貿易協定。
2002年，歐盟開始與ACP國家就EPA進行談判。但由於歐盟在新一回合貿易談判中提出的條件令不少ACP國家難以接受，歷時經年的談判久拖不決，部分ACP國家仍未與歐盟完成EPA協議，歐盟故而下了最後通牒。
歐盟日前著手進行撤銷ACP國家市場開放優惠，但表示該等限制僅對ACP國家產品輸銷歐盟造成些微之影響。此市場開放規則賦予36個ACP國家輸銷歐盟免配額零關稅優惠待遇，係視為科多努協定效期屆滿之後的過渡性解決方案。歐盟執委會表示，此一開放規則僅是暫時性方案，並不能永久適用；相關ACP國家應有足夠時間與歐盟簽訂EPA。
在36個零關稅優惠待遇的ACP國家中，已有18個國家--14個為加勒比海國家，以及馬達加斯加、模里西斯、塞席爾群島和巴布新幾內亞，已與歐盟協商EPA初步協議，將可繼續適用相關優惠。
其他18個國家現在必須選擇是否與歐盟就已簽訂既有的EPA，或是締結新的區域協定，與歐盟建立貿易夥伴關係。如果該18個國家決定不簽訂EPA協議，其中9個低度開發國家：蒲隆地、科摩洛、海地、賴索托、莫三比克、盧安達、坦尚尼亞、烏干達及尚比亞，仍可依據歐盟的低度開發國家除武器與軍用品外產品優惠計畫(Everything But Arms Scheme, EBA)，享免配額零關稅優惠。
另7個低收入或中低收入國家：喀麥隆、斐濟、迦納、象牙海岸、肯亞、史瓦濟蘭和辛巴威，則可從提供所有開發中國家單方面較少優惠的普遍化優惠關稅制度(Generalized System of Preferences regime, GSP)中享受關稅優惠。
根據執委會建議，歐盟決定依據現行GSP規則進行新版GSP規則之改進修訂，以實現新規則的有效性，故歐盟於今年5月11日以公報No.L145/28第512/2011號規定，公告在研修新GSP規則期間，現行GSP之效期，將由原訂之2011年12月31日展延至2013年12月31日(惟如新GSP規則提前完成修訂，該展延期限將相對地縮短)。有鑑於此，前述ACP國家修訂市場開放規則的期限，即與新版GSP實行日期相配合。
剩下的波札那與納米比亞兩個國家，目前屬中上收入國家，如果連續三年維持相同經濟地位，則依據新版GSP提出的修訂規則，將不再適用優惠待遇。
歐盟此次係首度公布明確的會談期限，但煞費苦心表示該等ACP國家的不作為實屬意料之中。有輿論表示，現在的狀態對那些已與歐盟進行洽簽EPA的ACP國家，以及未獲得歐盟市場零關稅優惠待遇的開發中國家，都非常不公平。
歐盟公告內容指出，此一舉措不是新方案，也不是基本政策的變更，而是執委會基礎的策略，以目前相關之WTO與歐盟律法為依據，建構ACP國家與歐盟雙邊穩固合法貿易關係的根基，以平衡其他ACP國家、甚至是非ACP的開發中國家的公平性。
美參眾議院提案打擊紡織品詐欺案
美國參議院於本年10月中旬提出參院版的「紡織品加強查緝與安全法案(Textile Enforcement and Security Act, TESA)」，以立法終結海關執法漏洞並增加撥款，以打擊非法販運紡織紗線和逃漏稅；專為紡織產業提案的參議院版本係眾議院今年8月提出，目前已有19名眾議員聯署版本的配套措施。
TESA之提案立法係為增加海關邊境保護執法權限，以及透過目標改進、增加資源和強化執法權力以促進貿易之便捷化；該提案已獲得美國紡織產業支持。美國全國紡織團體協進會(National Council of Textile Organizations, NCTO)會長Cass Johnson表示，在過去5年看到的紡織品非法活動急劇增加，對美國貿易優惠計畫(包括自由貿易協定)的完整性和執行已造成紡織產業至為關鍵的問題。
NCTO聲稱紡織品貿易詐欺頻增，已使得美國紡織產業工作機會與商機瀕臨風險與危機中。NCTO指出，非法出口商慣用的紡織品詐欺手段，正是與那些逃避反補貼稅和傾銷稅的詐欺手法相同：包括涉及貨品非法轉運、低報產品價值和錯標原產地標籤；而造假公司往往會再虛設行號，以避免被海關人員查獲。
NCTO也指出，海關進行紡織品詐欺案的查緝，因缺乏資源、海關人員減少和欺詐手段日益複雜而遭遇困擾。NCTO說明，美海關發現訪問的海外工廠平均有40%未遵循相關法規，而去年針對報關的500萬筆貨品，僅開出了43筆的紡織品詐欺處分。根據推估，聯邦收入因詐欺手段逃漏紡織品關稅的損失已超過10億美元。
美國提案促進低度開發國家紡織成衣發展
為期三天的世界貿易組織(WTO)第八屆部長級會議在本(12)月15-17日於瑞士日內瓦召開，會中美國貿易代表柯克(Ron Kirk)宣布了多項新措施，期以協助低度開發國家(LDC)紡織與成衣產業能更充分地從全球貿易中受惠。
美國公布的這些措施包括計劃立法延長「非洲成長暨機會法案」(African Growth and Opportunity Act, AGOA)第三國布料優惠條款至2015年、提供進口自LDC棉花免關稅免配額待遇，以及尋求為那些想充分利用美國現有貿易優惠計畫的國家提供額外幫助。柯克大使表示，這些措施仍須經美國會支持通過，才能付諸行動。

針對促進棉花市場開放，美國表示考慮將LDC棉花纖維納入普遍化優惠關稅(GSP)制度下零關稅產品清單資格審查中；另亦尋求以美國會立法程序，提供所有來自LDC棉花纖維稅號產品免配額，可自由輸入的市場開放。

美國發布的聲明中指出，結合當前美國國內棉花生產補貼的歷史低位，這些措施將清楚地有助於以出口為導向的西非國家和其他LDC棉花生產的發展空間。另外，亦將透過類似美國國際開發總署(USAID)的西非國家棉花促進計畫(West African Cotton Improvement Program)的相關方案，致力提供非洲產棉國家(貝寧、布吉納法索、查德與馬利，簡稱C4)棉花產業能力與效率的後續建構。

這些新的棉花援助計畫將俟現行優惠方案於2012年4月屆期之後提案，美國預計四年提供超過 1,600萬美元援助。美國還打算推動另一新的USAID貿易便捷化計畫，協助LDC充分利用貿易優惠措施，例如GSP。同時是WTO會員國的LDC，包括成衣生產國之孟加拉、柬埔寨、海地、賴索托、馬達加斯加，以及棉花生產國之貝寧與布吉納法索。

WTO第八屆部長級會議決議內容為：提供LDC加入WTO更強的組織結構、同意延長LDC執行WTO智慧財產權協定(TRIPS)最後期限，以及WTO會員國給予LDC服務貿易特別優惠待遇。

一家專精國際貿易法議題的諮詢公司表示，美國宣布新措施可能是為了確保在日內瓦舉行的WTO會議能提供LDC具體的優惠措施。該諮詢公司的資料透露，今年稍早WTO會員國即意識到將無法在12月底結束一個全面性的杜哈回合協議；故而擬聚焦於範圍較小、對LDC極為重要的工作事項，如免稅免配額待遇、簡單的原產地規則、服務貿易特別優惠待遇，以及已開發國家對棉花生產的更進一步支持等議題。

該諮詢公司還指出，由於WTO秘書長拉米所謂的“WTO談判功能的癱瘓”，已可清楚見得杜哈回合談判的努力將不會取得圓滿結果。甚至相關報導早已透露，支持LDC的WTO會員國致力在第八屆部長級會議中提出相關友好的優惠措施，以協助LDC取得更迅速的進步。

　
法令規章
美國聯邦貿易委員會就其紡織品標記法規徵求公眾意見
美國聯邦貿易委員會(FTC)一直有系統地檢討其現行所有的法規和指南。作為系統性檢討的一部分，FTC刻就其紡織品法規徵詢公眾意見。
該項紡織纖維產品標記法(Textile Fiber Products Identification Act)規定在美國境內出售的紡織品必須附有標籤，說明產品中組成纖維的通用名稱與重量百分比、製造商或經銷商的公司名稱，以及加工或製造有關產品的國家名稱。
FTC上一次檢討紡織品法規是在1998年，目前就下列事項徵詢公眾意見，包括應否修改有關纖維通用名稱的條款，標籤裏使用多種語文以作出所須說明的規定、以及在印刷廣告和網路廣告上的資訊披露要求，釐清或修訂紡織纖維產品標記法的豁免清單等徵求公眾意見。有關人士可於2012年1月3日前向FTC提交意見，所有意見將會公布在FTC網站。
孟加拉要求有條件支持歐盟給予巴基斯坦普遍化優惠關稅(GSP+)待遇
歐盟於2010年11月30日首次提案，希望暫時免除由巴基斯坦進口的重要紡織及成衣產品關稅，為期2年，以協助巴基斯坦恢復因2010年夏季水災所遭受的損害。歐盟免稅待遇包含75項巴基斯坦出口到歐盟重要紡織及成衣產品。
今（2011）年11月7日WTO貨品理事會中，歐盟所提出之豁免巴基斯坦紡品關稅提案修正版本，已處理部份會員國所關切的問題，各會員國表達不一樣之立場，巴西是唯一公開表達反對立場的國家，秘魯、孟加拉、印尼則認為需要多一點時間，才能決定是否同意歐盟的提案。。
依據消息指出，孟加拉將不反對歐盟的提案，惟孟加拉成衣出口商要求政府向歐盟施壓，對於孟加拉製造業重要的產品，包括部份成衣，應不得包括在免關稅名單內。
印度政府最近給予孟加拉產品出口到印度紡織品及成衣市場的權利，因此受到印度的壓力，孟加拉政府對於此案的反對立場已削弱。
孟加拉成衣製造商與出口商協會(Bangladesh Garment Manufacturers and Exporters Association, BGMEA)會長Shafiul Islam Mohiuddin表示，巴基斯坦同意給予印度最惠國待遇之貿易優惠，使其在巴基斯坦享受與其他WTO會員相同關稅，因此印度改變立場，表示願意撤除對歐盟提案的反對意見。Islam說明，孟加拉業者不再反對政府的立場，但是渠認為巴西、秘魯及阿根廷均反對歐盟的提案，對於孟加拉的支持該案，是否能使得巴基斯坦獲得歐盟GSP+待遇，仍持懷疑態度。
經濟部公告開放10項大陸產製針織成衣准許輸入
經濟部本(100)年12月8日公告自即日起開放10項大陸產製針織成衣貨品准許輸入，及變更該等貨品輸入規定如下：
	項

次
	貨品號列

 
	貨        名

 
	原列

輸入

規定
	改列

輸入

規定

	1
	6107.21.00.00-5
	棉製男用或男童用睡衣及睡衣褲，針織或鉤針織者

Men's or boys' nightshirts and pyjamas, knitted or crocheted, of cotton
	MP1
	 

	2
	6107.19.10.00-7
	絲或廢絲製男用或男童用內褲及三角褲，針織或鉤針織者

Men's or boys' underpants and briefs, knitted or crocheted, of silk or silk waste
	MP1
	 

	3
	6107.19.90.00-0
	其他紡織材料製男用或男童用內褲及三角褲，針織或鉤針織者

Men's or boys' underpants and briefs, knitted or crocheted, of other textile materials
	MP1
	 

	4
	6107.29.90.00-8
	其他紡織材料製男用或男童用睡衣及睡衣褲，針織或鉤針織者

Men's or boys' nightshirts and pyjamas, knitted or crocheted, of other textile materials
	MP1
	 

	5
	6107.99.10.00-0
	羊毛或動物細毛製男用或男童用浴袍、晨衣及類似品，針織或鉤針織者

Men's or boys' bathrobes, dressing gowns and similar articles, knitted or crocheted, of wool or fine animal hair
	MP1
	 

	6
	6107.99.90.00-3
	其他紡織材料製男用或男童用浴袍、晨衣及類似品，針織或鉤針織者

Men's or boys' bathrobes, dressing gowns and similar articles, knitted or crocheted, of other textile materials
	MP1
	 

	7
	6108.29.90.00-7
	其他紡織材料製女用或女童用三角褲及短內褲，針織或鉤針織者

Women's or girls' briefs and panties, knitted or crocheted, of other textile materials
	MP1
	 

	8
	6108.39.90.00-5
	其他紡織材料製女用或女童用睡袍及睡衣褲，針織或鉤針織者

Women's or girls' nightdresses and pyjamas, knitted or crocheted, of other textile materials
	MP1
	 

	9
	6108.99.10.00-9
	羊毛或動物細毛製女用或女童用便服、浴袍、晨衣及類似品，針織或鉤針織者

Women's or girls' negliges, bathrobes, dressing gowns and similar articles, knitted or crocheted, of wool or fine animal hair
	MP1
	 

	10
	6108.99.90.00-2
	其他紡織材料製女用或女童用便服、浴袍、晨衣及類似品，針織或鉤針織者

Women's or girls' negliges, bathrobes, dressing gowns and similar articles, of other textile materials
	MP1
	 


【資料來源：經濟部國際貿易局】
巴基斯坦恢復取消出口紡織品的普通銷售稅
巴基斯坦當局已恢復實施以出口為主的5個產業包括紡織品和皮革行業等普通銷售稅免稅方案。巴基斯坦聯邦稅收局(Federal Board of Revenue)日前發布通知，宣佈取消徵收5%的普通銷售稅(General Sales Tax, GST)，並恢復對未登記的紡織品和皮革出口商供應之原物料及副料徵收4-6%不等的GST。
根據該項方案，巴國軋棉或人造纖維製造業將不需就其生產的產品繳納GST，而該項措施亦適用在皮革行業整體供應鏈包括進口及供應其國內使用的項目，但在其國內零售的皮革製品除外。
該項免稅規定將僅限在巴國銷售稅部門登記之進口商、貿易商、製造商和出口商的紡織品和皮革製品適用。巴基斯坦紡織廠協會(APTMA)執行委員會委員兼Comfort Knitwear企業主MI Khurram稱，新的GST調整方案仍有些異常問題需即刻解決。巴基斯坦政府正積極促使其紡織品及成衣出口金額在2015年以前達到250億美元的目標。
統計分析
越南本(2011)年前10個月計進口25億美元紡品、皮革及鞋類原副料，較去年同期成長15.7%

據越南海關總局統計資料顯示，越南本(2011)年10月份進口2億5,500萬美元紡品、皮革及鞋類原副料，較去年同期成長11.6%，累計越南本年前10個月計進口25億美元紡品、皮革及鞋類原副料，較去年同期成長15.7%，占越南本年前10個月進口貨品總金額之2.8%。 

中國大陸為供應紡品、皮革及鞋業原副料予越南之首要來源，越南本年前10個月計自中國大陸進口6億7,500萬美元紡品、皮革及鞋業原副料，較去年同期成長27.8%，占越南該期進口紡品、皮革及鞋業原副料總金額之27.5%。 (資料來源：駐胡志明市臺北經濟文化辦事處商務組) 
WTO動態
WTO讚揚柬埔寨經濟開放
世界貿易組織(WTO)日前對柬埔寨貿易政策進行首次檢討，柬埔寨實質的經濟表現與相當開放的經濟政策，並獲得WTO的讚揚。
WTO強調柬埔寨平均每人國民所得已增加一倍以上，而柬埔寨貧窮率則已從35%下降到26%。WTO成員國亦讚揚柬埔寨在全球金融與經濟危機時，未採取限制產品進口之貿易措施，抵制保護主義之行為。
WTO指出柬埔寨的經濟相當開放，柬埔寨貿易值約占國民生產總值(GDP)的65%，其出口提供就業成長的比例極高。然而，WTO擔憂柬埔寨過分依賴少樣貨品集中在對少數國家的出口，並呼籲柬埔寨應致力拓展出口貨品與目標市場之多樣性。
此外，WTO表示，柬埔寨的商業環境仍有待大幅改善，且其基礎設施瓶頸並有待解決。儘管柬埔寨的經濟成就受到稱讚，柬國商業領袖感嘆其製造業難以取得出口融資，對柬國成衣業的損害特別嚴重。
柬埔寨製衣廠商會(Garment Manufacturers Association in Cambodia)主席Van Sou Ieng向金邊郵報表示，柬埔寨製造商的資金主要來自在香港與臺灣的母公司，但無海外公司支援之較小規模的柬國企業則常常缺乏資金來源。
傾銷案件
美國國會議員關切商務部提案取消反傾銷案複查「歸零」計算方式
美國眾議院歲計委員會(The House Ways and Means Committee)民主黨首席議員Sander M. Levin (D-MI)等4位民主黨籍參眾議員本(2011)年11月28日聯名致函美國商務部長John Bryson及美國貿易代表Ron Kirk，對商務部為符合WTO爭端解決之裁定，提案取消反傾銷案複查之歸零計算方式，表達嚴重關切。
該信函要點如下：
致函議員強烈反對上訴機構(Appellate Body)對歸零案之判決，認為WTO反傾銷協定既未對歸零明確規範，上訴機構無權創造及施加新規則，美國應重新釐清上訴機構審理之適當界線，以免損及美方實施貿易救濟之能力。
     議員要求歸零提案之實施應屬未來性(prospective)，不得溯及既往，且必須一舉消弭國內外現存之相關爭議，行政部門並應積極與WTO會員就歸零進行協商修法。
議員要求行政部門貿易救濟法規必須有效處理不公平貿易所帶來之損害。近來美國業者屢抱怨反傾銷稅未加諸於外國廠商，而是由其美方合作對象吸收，以及現行貿易救濟法規無法解決集中傾銷(targeted dumping)等問題。議員盼行政部門除注意歸零議題外，亦應有效回應業者所關切之重大貿易救濟問題。【資料來源：經濟部國際貿易局】
 防衛措施
埃及擬針對進口棉紗產品展開防衛措施調查
根據WTO防衛委員會本(2011)年12月5日通知文件(G/SG/N/6/EGY/5，如附件)，埃及政府頃於本年11月23日起針對棉紗產品(cotton yarn)（埃及海關稅號：52.05、52.06及52.07）展開防衛措施調查，有關利害關係人得於公告日起30日內對本案之相關意見或評論以書面方式提出。
我廠商如欲提出書面意見或評論者，請逕向埃及貿工部提出，並副知貿易局。該部通訊方式之名址如下：【資料來源：經濟部國際貿易局】
Ministry of Foreign Trade and Industry

Trade Agreements Sector

International Trade Policies Department 
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印尼針對進口合成纖維製油帆布產品實施特別防衛關稅
根據WTO防衛委員會本(2011)年12月2日通知文件(G/SG/N/8/IDN/10/Suppl.1，如附件)，印尼政府擬針對合成纖維製油帆布產品（Tarpaulins made from Synthetic Fibres）（稅則號列：6306.12.00.00）實施為期3年之特別防衛關稅，並按所定期程逐步調整，其所採行之特別防衛關稅及相關期程如下：
     2011年11月17日起至2012年11月16日止：每公斤13,643印尼盾(Rp.)

     2012年11月17日起至2013年11月16日止：每公斤12,643印尼盾(Rp.)

     2013年11月17日起至2014年11月16日止：每公斤11,643印尼盾(Rp.)
　

本案我國因名列開發中國家微量豁免清單而得以排除適用。【資料來源：經濟部國際貿易局】
科技新知
生態環保
成衣品牌商宣布有毒化學品零排放準則
部分全球領先的品牌與零售商結組成團隊公布聯合準則，內容概述為達成在2020年供應鏈有毒化學品全球零排放目標所將採取之步驟。
Adidas Group、C&A、H&M、Li Ning、Nike Inc以及Puma聯合公布此計畫，規劃全球成衣與製鞋業新的環境標準。它們並呼籲全球成衣與製鞋業的同業加入行列。該計畫包括為完成目標的特定承諾與時間表，如在2011到2013年間於大型垂直整合與布料供應商執行試驗計畫以了解有毒化學品的排放與使用的範圍。
他們也試著驗證有毒化學品，目前尚未使用的九個等級。並將於2012年底前啟動調查盤點所有成衣製造過程中使用的化學品。其他步驟包括公開這個計畫的實驗與研究成果，定時公開報告進展，2012年每季報告，2013到2020年則是每年一次。
他們的第一步將是要求Sustainability顧問公司在未來6周內去徵求一群主要利害關係人的回饋意見，此外，也會接受公眾意見至12/31止。於2012年依據回饋資料再修訂準則。
 流行時尚
春夏巴黎時裝週潮流趨勢分析
海洋世界：繽紛的海底世界隨著人魚公主一同現身2012春夏伸展台！不僅布料帶著珍珠或虹彩似的光澤，而且飄逸流動，呈現如同浪花的透視層次或是海水表面絢爛的光澤，輪廓也可參考海貝或水母，如Alexander McQueen有著美麗浪花的魚尾裙；Chanel如魚尾般的荷葉邊、像水母觸鬚般的光澤絲帶、圓形如魚鱗的細節點綴、貝片馬賽克鑲嵌，眾家設計師紛紛將海洋植物、海浪波型以及海面微光等元素融入色彩、面料和印花設計中。另外，海洋豐富的貝殼、珊瑚、海馬及海星等不僅應用在圖案上，也成為配飾的造型選擇，如Chanel的海螺型手拿包、Alexander McQueen的珊瑚礁鞋。

潔淨白：雖然白色已不再稀奇，但在2012春季的巴黎時裝週，設計師以潔淨、筆挺，甚至是雕塑的手法強化其視覺印象，一改往常白色帶來的浪漫氣息。較硬挺的材質配合剪接或打褶，不僅增添了輪廓尚的立體感(如細腰裙及誇張的肩部)，也為整體帶出另種俐落個性。而且清爽的白色棉布和2012春夏的運動風趨勢更是完美契合，不僅剪裁清爽流暢，還能展現至純之感。

水漾柔彩：這即將是2012夏季最具代表性的色彩。淺粉紅、水藍、檸檬黃、紫粉，這些嬌嫩柔和的色彩受到明年春夏「水底世界」的趨勢影響，色彩中滲入了明顯的水漾感。可單獨運用或與其他淺彩色混搭，發揮極致美感。

泡縐織物&提花錦緞：受高級訂製服啟發的布料趨勢－泡縐織物與提花錦緞，啞光色澤、單色提花、捶打式泡泡紗、浮花錦緞等裝飾性布料，補足了簡單的60年代風格外型，如無領外套或大衣、簡單的直筒洋裝及圓領套頭衫。(資料來源：紡拓會流行快訊452期) 
12/13秋冬Premiere Vision Pluriel布料展趨勢分析

色彩，是2012/13秋冬的時尚要角，並縮減了黑白色調。色彩像創意表現的工具，也是各種變異的強力來源；2012/13秋冬色彩環繞著3種旋律節奏，每種節奏都由不同的顏色激盪。在冷血紅和火燒橘之間，色彩因重重疊疊而顯得濃郁，色組交替著冷暖色系，透過艷色調與中性色調來呈現對比；從有些灰白的卡其色到金銀調性的米黃色，光線帶來細微的差別；從藍到深紅，這些正色調，點綴著俏皮的粉紅。不管是多色調、單色調還是三色調，色彩為2012/13秋冬布料開創出一條新的道路。
主題1. 堅定 UNCOMPROMISING

這是一個大膽的趨勢主題，以基本的線條和色彩創造特色。紡織時尚包含不斷的實驗研發，也會因為技術革新而創造出新面貌。設計和建築激勵了服飾架構，織品根據能力被設計、變複雜、創造舒適和彈性，布料被建構著，但不是僵硬的線條、單純的圖案，而是小心翼翼添加細節和裝飾，形成優雅而堅定的時尚。
主題2. 輕率FRIVOLOUSLY

玩味、墮落，建立有趣或性感的個性特質。用偽裝和混亂把玩著，模糊晝夜、男女的密碼；以旁觀的角度製造盛大和輕鬆的裝扮。節慶的味道喚醒了特殊的、使用高貴金屬的慾望；閃亮的思維帶人進入怪異的復古裝飾。
主題3. 審慎MODESTLY

結合低調奢華和休閒態度的趨勢主題。高度闡述不經意的低調，自然質感是詩意世故的，裝飾是經過比例安排的。 紮實和質樸感藏著觸覺驚喜，在和諧的外觀下隱含高貴性；精細的紋理和紋飾，但都極度低調。
主題4. 跨界CROSSOVER

時尚潮流遨遊在彼此連結的世界，打破藩籬也打開了市場。一種全新的生活方式深深地改變創意和顧客的態度。不再是自我中心，而是更多的團隊精神、更環保的方式，並持續不斷的吸收、奉獻和客製化。這些服裝輪廓透過套裝布料和功能性素材、絲和運動素材、洗練和街頭風格、民俗和科技感之間的交換流轉，從混合走向多元複合。 (資料來源：紡拓會流行快訊453期) 
春夏巴黎時裝週潮流趨勢分析
海洋世界：繽紛的海底世界隨著人魚公主一同現身2012春夏伸展台！不僅布料帶著珍珠或虹彩似的光澤，而且飄逸流動，呈現如同浪花的透視層次或是海水表面絢爛的光澤，輪廓也可參考海貝或水母，如Alexander McQueen有著美麗浪花的魚尾裙；Chanel如魚尾般的荷葉邊、像水母觸鬚般的光澤絲帶、圓形如魚鱗的細節點綴、貝片馬賽克鑲嵌，眾家設計師紛紛將海洋植物、海浪波型以及海面微光等元素融入色彩、面料和印花設計中。另外，海洋豐富的貝殼、珊瑚、海馬及海星等不僅應用在圖案上，也成為配飾的造型選擇，如Chanel的海螺型手拿包、Alexander McQueen的珊瑚礁鞋。

潔淨白：雖然白色已不再稀奇，但在2012春季的巴黎時裝週，設計師以潔淨、筆挺，甚至是雕塑的手法強化其視覺印象，一改往常白色帶來的浪漫氣息。較硬挺的材質配合剪接或打褶，不僅增添了輪廓尚的立體感(如細腰裙及誇張的肩部)，也為整體帶出另種俐落個性。而且清爽的白色棉布和2012春夏的運動風趨勢更是完美契合，不僅剪裁清爽流暢，還能展現至純之感。

水漾柔彩：這即將是2012夏季最具代表性的色彩。淺粉紅、水藍、檸檬黃、紫粉，這些嬌嫩柔和的色彩受到明年春夏「水底世界」的趨勢影響，色彩中滲入了明顯的水漾感。可單獨運用或與其他淺彩色混搭，發揮極致美感。

泡縐織物&提花錦緞：受高級訂製服啟發的布料趨勢－泡縐織物與提花錦緞，啞光色澤、單色提花、捶打式泡泡紗、浮花錦緞等裝飾性布料，補足了簡單的60年代風格外型，如無領外套或大衣、簡單的直筒洋裝及圓領套頭衫。(資料來源：紡拓會流行快訊452期) 

12/13秋冬Premiere Vision Pluriel布料展趨勢分析

色彩，是2012/13秋冬的時尚要角，並縮減了黑白色調。色彩像創意表現的工具，也是各種變異的強力來源；2012/13秋冬色彩環繞著3種旋律節奏，每種節奏都由不同的顏色激盪。在冷血紅和火燒橘之間，色彩因重重疊疊而顯得濃郁，色組交替著冷暖色系，透過艷色調與中性色調來呈現對比；從有些灰白的卡其色到金銀調性的米黃色，光線帶來細微的差別；從藍到深紅，這些正色調，點綴著俏皮的粉紅。不管是多色調、單色調還是三色調，色彩為2012/13秋冬布料開創出一條新的道路。
主題1. 堅定 UNCOMPROMISING

這是一個大膽的趨勢主題，以基本的線條和色彩創造特色。紡織時尚包含不斷的實驗研發，也會因為技術革新而創造出新面貌。設計和建築激勵了服飾架構，織品根據能力被設計、變複雜、創造舒適和彈性，布料被建構著，但不是僵硬的線條、單純的圖案，而是小心翼翼添加細節和裝飾，形成優雅而堅定的時尚。
主題2. 輕率FRIVOLOUSLY

玩味、墮落，建立有趣或性感的個性特質。用偽裝和混亂把玩著，模糊晝夜、男女的密碼；以旁觀的角度製造盛大和輕鬆的裝扮。節慶的味道喚醒了特殊的、使用高貴金屬的慾望；閃亮的思維帶人進入怪異的復古裝飾。
主題3. 審慎MODESTLY

結合低調奢華和休閒態度的趨勢主題。高度闡述不經意的低調，自然質感是詩意世故的，裝飾是經過比例安排的。
紮實和質樸感藏著觸覺驚喜，在和諧的外觀下隱含高貴性；精細的紋理和紋飾，但都極度低調。
主題4. 跨界CROSSOVER

時尚潮流遨遊在彼此連結的世界，打破藩籬也打開了市場。一種全新的生活方式深深地改變創意和顧客的態度。不再是自我中心，而是更多的團隊精神、更環保的方式，並持續不斷的吸收、奉獻和客製化。這些服裝輪廓透過套裝布料和功能性素材、絲和運動素材、洗練和街頭風格、民俗和科技感之間的交換流轉，從混合走向多元複合。 (資料來源：紡拓會流行快訊453期) 
 品牌動態
Gap在香港開設首家旗艦店
美國成衣零售專賣集團Gap於今年11月底在香港設立首家旗艦店，以作為Gap品牌持續拓展國際市場策略計畫的一部份，並達成在下一財會年度結束前展店三倍之目標。
香港旗艦店是Gap在大中華地區的第9家專賣店，位於香港中環商圈皇后大道新建大樓，樓高4層的營業面積超過15000平方英尺，包羅了Gap 全線商品，從 Gap成人系列、GapKids、babyGap以及GapBody一應俱全。
Gap 大中華區總裁楊得銘先生表示，Gap在關鍵時刻在香港設立旗艦店，展示Gap持續的承諾，希望將Gap的美式休閒及樂觀風格帶給香港的消費者。根據去年的電子商務銷售需求情形，清楚地瞭解到Gap的實惠、高品質以及獨特的美國時尚風格在香港將擁有龐大的市場。
Gap 進駐中國大陸市場已經一年，才剛在北京與上海分別設立第4家專賣店；除了香港旗艦店，最近幾星期內，將在大陸的上海、杭州與天津開設新店。
自去年啟動中國大陸本地電子商務之後，網購訂單來自中國大陸超過330個城市，涵蓋了中國大陸所有地區；Gap計劃從今年底在中國大陸的15家分店，能於2012年底拓展到45家。
對於像中國大陸這樣的的主要市場，Gap通常以品牌創建的旗艦店進入一、二級城市，在邊遠地區則以暢貨中心和小型專賣店，以及網購模式進行行銷。Gap集團總裁Stephen Sunnucks補充說明，Gap相當看好香港的消費市場，特別是因為香港作為亞洲時尚潮流之都，對於下一步拓展中國大陸市場策略，香港舉足輕重的地位是致勝關鍵。
馬莎百貨推出再生羊毛外套
馬莎百貨(M&S)頃推出由回收再生纖維製的羊絨毛外套，並表示係英國主要零售商首次之閉環(closed loop)生產製造的成衣產品。
M&S發言人向媒體透露，該款外套係由「馬莎樂施成衣交換計畫(M&S Oxfam Clothes Exchange)」或由店鋪庫存無法銷售的回收成衣所製成。回收之成衣運至義大利進行布料回收，經處理為纖維狀態並洗滌後，再售予M&S成衣供應商；M&S表示該等布料品質與原生原料的質量一樣好，而成本顯著為低。
該發言人還指出，該產品具有顯著降低對環境的影響，因為73%材料無須使用原生原料—此為構成成衣產品碳足跡消耗的最大部分。今年12月起，該款48%回收再生羊毛25%羊絨毛23尼龍與4%其他纖維製外套標價為149英鎊，在M&S前5大專賣店鋪內販售，同時並推出線上網購服務。
瑪莎百貨公布A計畫執行進展
瑪莎百貨(Marks & Spencer)頃公布A計畫之「道德與永續」方案最新進展，包括頒發「卓越道德獎」(Ethical Excellence Award)給一家孟加拉的牛仔布工廠以及印尼的梭織布廠。給獎的理由為這兩家工廠提供世界級的工作環境、產能較佳、產業關係優良、教育訓練計畫先進，並且給付業界最好的薪資。
瑪莎在印度的班加羅(Bangalore)開設海外第一個永續學習店面。這家占地2萬平方英尺、集合成衣、家用以及禮品於一身的店面，裝設省電照明設備、省電空調、省水技術。該店內的廢棄物大多回收處理，目標希望能獲得綠建築評估(Leadership in Energy and Environmental Design ,LEED)銀級的認證。
另外，並增加五部雙燃料(天然氣與柴油)卡車加入配送車隊，瑪莎表示此舉有助於大量減少配送作業產生的二氧化碳排放量。該公司計畫在未來6個月內監控車輛以便評估在車隊中全面推行的可行性。
該公司將於未來12個月在超過300家店內裝設省水裝置，包括感應閥門、沖水活塞、尿斗控制等，以有效減少用水與帳單金額。此外，瑪莎也頒給4家英國供應廠商「環保工廠」的獎勵，包括位於英國Bradford的Hallmark卡片工廠、2家位於Trowbridge的Acheson and Acheson美容用品工廠，以及英國最大的內衣製造商Courtaulds位於Belper的West-Mill褲襪廠。其他的進展包括使用高畫質視訊設備進行開會、產品評價以及同事間的簡報等，有助於減少不必要的公務出差。
瑪莎於今年9月份在Westfield Straford City設立了最具碳效率(carbon efficient)的店面，裝設太陽採光導管，可以為辦公區提供自然光，同時在食物區設有碳化氫冷卻系統。另外，瑪莎宣布一日清倉活動支持樂施會，顧客捐出了超過40萬件沒用過或者不要的成衣。該公司也呼籲購物者在購買衣服時不要將衣架帶回家，衣架回收節省下來的每一英鎊將捐出50便士給聯合國慈善基金會(UNICEF)。　

 社會責任
中國大陸上海市2011年服裝產品品質抽查結果

上海市質量技術監督局於本(2011)年12月5日發布該局針對上海市生產和銷售的休閒服裝產品品質進行監督抽查的「2011年上海市休閒服裝產品質量監督抽查結果」。

本次抽查產品58批次，涵蓋上海市主要生產企業，經上海市質量技術監督局檢驗，不合格10批次。在這58批次產品中，上海市生產的產品有48批次，不合格8批次；外省市生產的產品有10批次，不合格2批次。

根據中國大陸相關標準要求，休閒服裝主要檢驗項目包括：使用說明、纖維含量、甲醛含量、pH值、耐乾摩擦色牢度、耐汗漬色牢度、耐水色牢度、可分解芳香胺染料、異味等。不合格項目以纖維含量實測結果與產品標注的不相符為大宗，其中NAUTICA的夾克衫、CK JEANS的運動衫、ZARA的開襟衫、VIFILLE的西裝以及Teenie Weenie的針織休閒服裝位列其中。大陸媒體指出作為中高端快速時尚品牌的ZARA，旗下產品已多次因品質問題被提出，大陸官方爰提醒消費者勿迷信大品牌。

美國成衣廠Anvil Knitwear致力於環保計畫
依據2011年美國成衣製造商Anvil Knitwear企業社會責任報告指出，該公司針對製造T恤用水已達成兩位數字之減量，然而其碳排放量因為生產增加及產品種類擴展而增加。
該公司為肩負企業社會責任及環保使命的運動服製造商，其執行全球前10大的環保計畫之一，刻正尋求新的方式以減少有害環境的足跡，預計2020年達成其雄心勃勃的目標。該公司最新資料顯示，2010會計年度在T恤布料的水、蒸氣、電力使用減量，廢棄物減少達25%。
因為在染整、漂白配方的改變結果，使得生產設施減少用水10%，相當於節省6千萬加崙的水，該公司預定於2020年達成每磅布料減少用水20%。該公司的第一個「產品水足跡」(Product Water Footprint))也顯示，在製造Anvil T 恤過程中，相較於布料製造過程，耗費最多水量是在棉花栽種成長階段。
Anvil的執行副總裁兼永續發展主任Caterina Conti說明，依據Anvil Knitwear首次的水足跡評估，該公司正嘗試使用不同的纖維及利用永續發展計分卡，來考慮農業供應鏈中用水之影響。
依據產品水足跡亦發現Anvil生產設施中使用的大部份水並未真正消耗掉，而是回到其來源處。此外，於生產過程中水的消耗是影響最小的，因為Anvil位於水量豐沛地區。
雖然該公司致力於永續發展方面多所成果，然而因為產量增加35%，以及2010年產品種類變更，導致碳排放量較前一年度增加32%，特別是應歸因於轉為生產較高比例的染色T恤，相較於漂白襯衫，需使用2倍的能源及3倍的水。 
設計研發

以色列Delta Galil開發新技術提升布料機能
全球服裝供應商Delta Galil已推出2種新的布料技術，可使人造纖維素織物更為柔軟、光滑且耐用。由於纖維素(木漿)織物質地觸感柔軟且外觀光滑、垂墜感良好、透氣性佳，適合製作女用內衣與睡衣、男用內衣，以及其他貼身衣物。
然而，該織物的缺點為易起毛球，經多次洗滌後即喪失其原有的柔軟與光滑感。
總部設在以色列台拉維夫的Delta Galil形容該項具開創性且首項專利申請尚在審理中，稱為「ReaLasting Softness」的技術，可防止該織物起毛球。
Delta Galil還開發了另一項名為「RealCool Softness Pro」的技術，可防止該織物起毛球同時控制潮濕程度。該項技術提升了廣泛應用在運動服飾的人纖織物的機能，其能將肌膚表面的汗水和濕氣吸收、傳輸至織物表面並蒸發，使人體乾爽，且更加舒適。Delta生產女用內衣，胸衣、裁剪縫製以及無縫技術的塑身衣、女用睡衣，以及男用內衣、睡衣、休閒服、T恤及襪子，客戶包括位在美國和歐洲的零售商、品牌商與經銷商等。
美國Verdezyne開發新綠色尼龍產品
產業生物科技公司Verdezyne Inc.已開發出供成衣及紡織品使用之一系列「綠色」尼龍產品。位於美國加州Carlsbad的工廠將生產尼龍66的關鍵產品-己二酸（adipic acid），該物質是由可再生能源如非食用性之植物油萃取而得。
Verdezyne Inc.的總裁兼CEO Dr. E. William Radany表示，該公司很高興達成此關鍵里程碑，此為首度以非石油來源製造成生物基質的己二酸，此種新的生產方式較一般以石油製造方式成本較為低廉，且還有其他更多的優點。
該公司的酵母發酵過程使用非食用性、植物性質原料來生產一系列的商用二元酸，該製造方式較現行方式產生較少的二氧化碳以及其他的污染物質。
Rhodia洽談於歐洲推出Emana智慧紗
纖維廠Rhodia以及紗線製造商Fulgar正洽談在歐洲生產製造Rhodia智慧紗「Emana」。這款尼龍66紗線在聚化物母體中含有生物活性的礦物水晶，可以高度促進血液微循環與細胞的新陳代謝。Rhodia宣稱好處包括改善皮膚的彈性與光滑、延緩肌肉疲勞，降低脂肪團徵兆。
Rhodia纖維總裁Marcos De Marchi表示，Rhodia很榮幸與Fulgar洽談本案。Fulgar是歐洲一家知名的紡織大廠。雙方對於追求人類生活品質的永續創新開發方面價值觀一致。Fulgar銷售主管Roberto Medina則表示新工廠代表歐洲的尼龍紡織品供應在品質方面將會大大提升。
中國大陸科學家開發自行清潔棉織品
依據美國化學學會《應用材料與介面》雜誌報導，中國大陸上海交通大學的兩名科學家Mingce Long及Deyong Wu已研發出一種暴露在陽光底下時，可自行清除污漬和灰塵的棉花織物，此織物包含二氧化鈦和氮化合物所製成的納米特殊表面塗層，二氧化鈦已為業界運用於可自行清潔的窗戶、防臭襪，以及廚房和洗手間的防污瓷磚。
依據英國BBC報導，一開始運用二氧化鈦到棉織物時，效果有所限制，因為該物質在紫外線下，自行清潔的特性較強，如在日常生活使用較不切實際，然而，添加了碘化銀粒子後可加強其對於光線之反應。科學家表示，該織物經過清洗及烘乾後並不會降低其效果。 
貿易投資

印度政府同意鬆綁國外零售商權限引起反彈
據報導，印度政府前於11月24日宣布同意進一步開放零售產業市場，預計將吸引新一波國外投資者。印度食品業部長K.V. Thomas表示，印度政府決定允許國外企業在超級市場產業擁有51%股權。依該擬議的開放計畫規定，國外廠商也可以擁有單品牌量販店100%之股權。
印度對國際零售商而言為一主要的市場，而被國外股權規定限制而無法進入該市場，因為政治家及當地業者的反對，國外零售商在印度的投資長期以來受限制，過去印度政府規定國外廠商可擁有單一品牌商店51%股權，例如Marks and Spencer，但國外零售商不得經營多品牌量販店如超級市場。然而國外廠商可擁有現款取貨方式經營的批發量販店，如Wal-Mart, Metro Group及Tesco均依此模式進入印度。
商業部長Anand Sharma表示該計畫於未來3年將創造1千萬個工作機會，且由於該項改革，貨品價格將下降，該計畫對於投資印度的外國零售商規定了一些條件，投資者必須至少投資1億美金，半數應用在基礎建設上，同時須強制向中小企業購買30%的產品，同時只能在人口超過一百萬的城市設商店。因為印度為聯邦制國家，國外廠商開店必須獲得所在該省的同意，對於反對國外直接投資的省分將是一個問題。
美國-印度商會對於該計畫表示歡迎，其認為該大幅改革將吸引美國及其他國家積極投資印度。Wal-Mart公司總裁及執行長Doug McMillon認為該政策的改變有益於印度消費者、農人及印度政府，為三贏政策。
贊成對法規鬆綁者認為，外資將改善印度的供應鏈，但是此一決定卻遭到國會大部分議員及產業界的反對，認為會對印度許多本土小型街坊商店造成威脅。因該計畫是由內閣做決定，因此並未經由國會投票表決。印度媒體12月5日報導，因業界激烈反對，印度政府決定擱置或暫緩實施該改革計畫，後續進展尚待觀察。

產業動態

東南亞憑較低人工成本分羹中國大陸服裝出口
在美歐債務危機影響下，各國的經濟發展前景不明朗，印度及東南亞諸國憑藉低於中國大陸的人工成本從中國大陸服裝出口訂單中分得一杯羹。
據中國大陸紡織經濟網報導，作為印度第二大創造就業機會的行業，印度服裝工業現在為大約700萬印度人提供就業機會。美國需求增加對印度服裝出口提供成長動力。2011年6月，印度服裝出口比同期增加42%，是同年2月漲幅的一倍。
《金融時報》日前刊登的全球市場調查報告顯示，2011年年初到目前，美國從孟加拉進口服裝總額增加39%，從柬埔寨、薩爾瓦多和宏都拉斯進口服裝總額分別增加31%、23%和19%。孟加拉成為對美服裝出口成長最快的國家。據瞭解，2010年，來自這些國家的服裝成為美國市場上最便宜的服裝供應來源。。
依據中國大陸海關總署公布的5月份資料顯示，中國大陸對美國紡織品服裝出口增速持續下滑。5月，中國大陸對美國出口紡織品服裝價值約203.38億美元，比同期增加23.77%，增幅較4月下滑12.86個百分點，5月較4月出口增加2.33%，增幅較4月下滑17.62個百分點。
中國大陸紡織品進出口商會服裝部主任胡敏表示，在美歐債務危機背景下，中國大陸對主要國家的紡織品出口仍在增長，但增速卻呈現下降趨勢，東南亞國家出口增速明顯加快。她還指出，以前在美國服裝市場，10件衣服裡有6件是中國大陸製造，現在僅2至3件。
北京服裝學院教授郭燕在接受採訪時表示，與中國大陸相比，東南亞紡織品出口雖然增長快，但規模上卻比較小。比如在美國市場上，中國大陸紡織品出口量約占20%至30%，而其他東南亞國家的市場總額則不到10%，目前只是部分訂單有所轉移。中國大陸紡織企業雖出口增速下降，卻是量降價升。轉移到東南亞國家的是低階產品，中檔產品仍保留在中國國內。
    就中國大陸服裝出口未來突破，業內專家表示，中國大陸紡織應占領高階市場，調整結構，注重產品技術創新，同時做好品牌推廣。(資料來源：駐香港台北經濟文化辦事處商務組)
中國大陸商務網購將成為服裝零售業主要管道
在「2011派代酷有服裝電子商務年會」上，酷有拿貨網CEO胡楊透露，如今透過網購服裝市場比率已經超過或接近整體零售額10%。而在第四屆中國大陸服裝電子商務峰會上，北京正望諮詢有限公司創始人呂伯望也表示，網路服裝品牌很可能在3至5年之後超越傳統服裝品牌。
派代網CEO邢孔育表示，“我個人的感覺和猜測是，對於服裝這麼大的品類，一年將有1兆元(人民幣，下同)的市場規模。”，渠認為服裝行業擁有足夠大的市場比率是支撐其走向電子商務之路的基礎。依據美國諮詢機構2010年數據顯示，美國網上銷售服裝比率占全部服裝消費比率的30%，而正望諮詢的數據顯示，中國大陸最快在3年內可以達到30%的水準。
服裝行業能夠在電子商務領域得到迅速發展，和如今網路銷售的管道建設是密不可分的，完全透過網路實現的進貨和銷售模式已經成為常態。酷有拿貨網CEO胡楊表示，“服裝網批將會是服裝店主首選的拿貨管道，批發市場特別是二、三級批發市場會在5年內消失80%，透過研究拿貨網的用戶，在20萬家的服裝實體店中有60%以上是85後的族群，年輕一代的族群幾乎都希望從網上拿貨，不願意跑批發市場。”在解決供貨的問題後，如淘寶網等的銷售平台，也為企業和商家提供完善的服務和平台。韓都衣舍CEO趙迎光對如今淘寶網提供的管道非常看重：“韓都衣舍目前通過淘寶網可以獲得每日平均5,500張訂單，90萬的收入，2011年有望獲得3億以上的銷售成績。”(資料來源：駐香港台北經濟文化辦事處商務組)
經濟危機將拖累棉花需求
依據美國最新數據顯示，棉花價格、供應與需求預估與10月相當，然而因為歐債危機以及經濟二次衰退疑慮之故，造成未來棉花採購不確定性。
針對8月1日開始的2011/12年棉花季，美國農業部對於美國棉花收成已降低預估量2%，為1,630萬包。中國大陸、印度以及巴基斯坦較高的棉花產量，將使得全球產量預估為1.239億包。
在全球棉花消費方面，因墨西哥及泰國需求減少，可能使得全球消費量縮減10.2萬包，自1.144億包，減少為1.143億包，預估全球季末庫存為5,480萬包，全球貿易量預估為3,650萬包。 
Cotton Incorporated在其經濟月報指出，歐洲目前的情況可能導致歐元區出現經濟衰退，拖累了未來棉花之需求，此外尚有美國經濟成長停滯不前，以及中國大陸經濟活動趨緩等不確定因素均造成影響。
受到全球棉花需求疲軟以及棉花產量盈餘9,600萬包等因素影響，棉花價格似不會上漲，其他影響價格原因，包括中國大陸開始建立國家棉花儲存，以及改種植其他較高價值之農作物如玉米及大豆。
越南制定明(2012)年將出口150億美元紡品的計畫目標
依據越南成衣及紡織集團(Vinatex)表示，越南本(2011)年前10個月共出口117億美元的紡品，占越南該時期出口總金額之17%，越南將可達成本年度出口135億美元紡品的計畫目標。
導致越南本年度達成前列計畫的主因，係越南紡織廠商執行良好紡品市場資訊預報、致力鞏固越南紡品輸出的國外市場及進軍紡品新的市場所致。越南至今仍能維持輸往歐盟、美國及日本紡品市場之發展，截至本年10月底止，越南對歐盟、美國及日本出口紡品的金額，分別較去年同期成長41%、14%及52%，另越南本年前10個月對新開發的紡品市場，例如韓國、台灣及加拿大等，亦交出良好的成績單，其中越南該時期已對韓國出口7億5,300萬美元的紡品，較去年同期成長高達128%。。
越南成衣紡織協會預估明(2012)年將可出口150億美元紡品，較去年成長10%至12%，其中歐盟、美國及日本仍係越南紡品輸出的重大市場，占紡品出口總金額之80%，惟越南明年度輸出的紡品，將須面對諸多衝擊，例如越南宏觀經濟發展政策、全球經濟尚未復甦及正在演變且複雜的歐洲公債之影響，特別是因全球成衣紡織業原料下跌，紡品單價亦將隨之下滑，致越南於明年出口紡品的金額，無法如本年成長12%以上。。
越南成衣紡織業為達成前列出口150億美元紡品的計畫，應降低國外紡品委託代工 (OEM)的訂單、致力提升ODM比例，藉以增加紡品的經濟價值、繼續鞏固並發展越南紡品出口的傳統市場、加強開拓俄羅斯、加拿大及韓國紡品市場，另亦須提升該產業的自製率，使用國內廠商生產的PE纖維，以減少進口相關原副料(估計每年可節省3億美元原副料之進口)、加強使用國內製造機器設備、降低生產成本、擴大種棉面積至1萬5,000公頃，以及擬訂招聘勞工的符合待遇政策。(資料來源：駐胡志明市辦事處商務組)
中國大陸成衣製造商聚焦在其國內市場的發展
近年來中國大陸的生產成本持續上漲，以及人民幣升值，對其出口貿易產生負面影響。但仍鼓勵中國大陸服裝零售企業將發展重點放在其國內市場--特別是在網路上消費的年輕一代族群。
當然，創立品牌與對整個產業流程從採購材料、設計、製造及營銷的掌控能力，是提供國內消費者服務的關鍵利益。總部位於上海的綠盒子網路科技有限公司--中國大陸童裝第一品牌及網路購物平臺，即是個很好的例子。
綠盒子公司有興趣的不僅是成為代工廠而已，今(2011)年8月綠盒子與迪士尼公司簽約，獲迪士尼公司品牌中國大陸的獨家特許經營權，對迪士尼旗下三個經典品牌(米老鼠、小熊維尼、公主)享有設計生產開發權，綠盒子並可使用自身的商標，在遵循迪士尼品牌準則的前提下，自主設計、生產、銷售該等品牌的服裝。
身為童裝設計師的綠盒子執行長吳芳芳女士表示，“設計是我們的主要優勢，其亦造就我們的品牌有如此大的吸引力。”

最近，綠盒子進行大量的投資招聘包括來自香港和台灣的設計師，以推出獨特的風格，受到中國大陸年輕父母的青睞。在與迪士尼簽約前，綠盒子(其受歡迎的自有品牌包括Jenny Bear珍妮貝爾，Miss de Mode摩登小姐和MIL Boy愛製造)即以炫風式的速度擁有自己的忠實顧客。
2010年該公司銷售額為8,000萬元人民幣(1,240萬美元)是2009年的4倍，其中大部分的收入來自其自己的購物平台--lvhezi.com，以及淘寶商城Tmall.com--係由總部位於杭州之中國大陸地區最大的購物網站--淘寶網所經營設立企業對消費者的網路購物商城。
吳芳芳稱隨著與迪士尼的合作，今年綠盒子的銷售額可望達到2.5億人民幣(3,880萬美元)。然而，綠盒子並非唯一在中國大陸市場成長的成功案例，另一個總部位於北京，於2008年成立的網路內衣零售商--蘭繆(LA MIU)，其發展亦正迅速成長。
蘭繆被稱為中國大陸的「維多利亞的秘密」品牌，具有日本時尚設計的風格，以20歲至28歲的中國大陸婦女為銷售目標對象。該品牌傳遞了「東京女孩的時尚」風格，該公司銷售包括Sexy Loli、Office Lady，及Underwear for 12 Star Signs等系列產品。
今年9月蘭繆的創始人董路在一場電子商務會議中表示，蘭繆的成功得益於優秀的團隊，其成員包括來自於過去曾在維多利亞的秘密與日本華歌爾等企業工作的設計師和營銷專家，蘭繆現在每天在中國大陸的銷量約10,000件。
然而，根據南京夏濤企業管理諮詢公司執行長夏濤指出，有一項因素可能阻礙綠盒子與蘭繆的經營發展。舉例來說，淘寶商城一向是孕育中國大陸創業者的溫床，因為在該平台銷售，不需要投入大量的資金。現在，淘寶商城就像其他商場，已調漲入駐費用。
今年10月初淘寶商城宣佈一項新規定，其年費自人民幣6,000元(931.5美元)提高至30,000元(4,657.7美元)，且要求初次保證金為人民幣150,000元(23,288.5美元)。夏濤表示，由於最近銀行貸款緊縮，創業的商家不可能從銀行取得資金。“銀行為降低風險，只把錢借給大型的國有企業，故要成立公司已困難重重。”

因此，儘管人民幣升值已使一些成衣製造商與中國大陸企業有較大規模的產能合作，但仍有許多廠商仍偏好選擇西方客戶作為合作夥伴，與西方客戶合作，尤其是那些知名企業，可幫助他們提升管理和技能，使他們變得更有競爭力。
中國大陸紡企兩大優勢變劣勢，產業升級迫在眉睫
隨著科學技術的迅猛發展，全球進入空前的創新時代，以智慧、綠色和普惠為特徵的新產業變革蓄勢待發。隨著金融危機、棉價“過山車”、人民幣升值與歐洲債務危機的相繼爆發，中國大陸的紡織業深受影響，大批的中小企業倒閉關門。 在這一場場風暴的背後，只有有實力的大企業與有特色的企業才能經受住大浪淘沙，現實的體驗令紡織企業切身的體會到技術的重要性。 

中國大陸第一紡織網主編汪前進接受專訪時表示，“紡織業的產業升級已經迫在眉睫了”。 中國大陸的紡織業一直是世界公認的加工廠，但這種稱謂是建立在成本低的前提下。目前的紡織業，受到大陸國內人工、原材料、人民幣升值等因素的影響，成本逐漸走高，中國大陸的紡織企業已經無法再透過低成本獲得利潤，眾多紡織企業老闆在無法雇到廉價的勞動力的情形下，只能被迫轉變經營方式進行產業升級，以機械智慧化的方式節約成本。 

在這種大環境下，產業升級與技術創新被提上了紡織業十二五規畫的議程之中。中國大陸第一紡織網主編汪前進表示，十二五要進行產業升級很可能是紡企一致達成的建議，“產業升級早在幾年之前就提出來了，但由於動力不足才耽擱到現在。” 

據汪前進所說，中國大陸前期紡織業的發展主要靠的是成本低與出口量大這兩個優勢，但隨著市場環境的變化，這兩個優勢變成劣勢。  “這兩年，成本提升特別快，出口情況也不好。以前的有利因素轉換成了不利因素，各紡企迫於情勢不得不改變自身，在有了切身的體會之下開始嘗試轉型，進行產業升級”，汪前進表示。 

汪前進認為，這次紡織業的轉型將以化纖行業為重點，主要是因為中國大陸出產的化纖量是世界第一位，占全球60%的份額，但大部分是常規產品，高端產品的生產能力較弱，無法滿足國內需求，往往要從國外進口。 

目前，中國大陸傳統化纖產能過剩，但對位芳綸(對位芳香族聚醯胺)、碳纖維和超高分子量聚乙烯等高性能纖維卻仍需大量進口。其中對位 芳綸(對位芳香族聚醯胺)全年需求量約5,000噸，進口依存度超過95%。 

據了解，高性能纖維及其複合材料已被列為中國大陸“十二五”期間紡織工業科技進步的重點任務。針對近年來中國大陸PPS、PTFE、芳綸等過濾用纖維及濾料的發展特點，有相關紡企提出，擬開發高溫袋式除塵領域的高性能纖維，著重開展纖維用原料，纖維細旦化、異型化、複合化技術開發工作，形成纖維上下游產業鏈的關鍵節點技術，最終為不同行業除塵領域提供最優化的纖維原料。(資料來源: 行政院大陸委員會香港事務局商務組)
自有品牌是否將式微？
成衣業幾乎同一時間受到一團混亂的衝擊，其一是原料價格，其二是多年來關鍵的西方市場成長緩慢或出現負成長。不令人意外地，此時許多成衣廠商重新思考紡織業長久存在的一些假設；當然，這些假設長久存在是因為他們的正確性。
許多人也許已經聽過太多有關中國競爭力崩盤的說法。但是在2011年8月，中國出口商在美國成衣進口的市佔率較2009年輝煌時期的紀錄僅毫米之差。中國最大紡織企業的利潤在2010年1~8月成長36%，而在同時，印度政府則是考慮以近10億美元的預算協助紡織企業處理因為近期虧損而無法償還的貸款。
對於成衣與紡織製造商而言，問題不是中國價格競爭力下降，而是西方市場的需求減少以及開發中國家微小規模的成衣市場之高度成長，讓歐洲與北美廠商覺得這似乎是個選項。
而對西方買主來說，相信柬埔寨或印度等將豁免於薪資以及原料價格上漲的不切實際的想法，推高了中國的成本。
自1960年代以來，大多數的市場被自有品牌的跨國供應鏈所操縱，以致於大多數人忘記了以前製造商品牌稱雄的時代。儘管起源截然不同，Gap、Zara、H&M、Uniqlo，以及其他上百個採取大致上類似策略的供應鏈，已形成了大多數人們心中所謂的成衣市場。即使是過去40年存活下來的製造商品牌（特別是Nike、Adidas、以及VF stable的品牌），現在也快速拓展自有店面，只銷售自己的品牌，提高策略先後次序。
數十年來，那些單一品牌供應鏈，以及C&A與所有其他的品牌，幾乎在各處均操控了所在國市場（除了義大利），使得西方成衣零售業的拓展跨越了疆界。
幾乎相同的策略
但在2011年冬季，前述這套征服世界的模式呈現老舊之姿，也展現出令人激賞，但頗有爭議的樂觀。因為採用這種模式的主要廠商對他們可能尚未充分體會的問題宣佈了幾乎一模一樣的解決方案。 

許多人認為業界最具規模企業是Gap公司(其實它的市場已經被Inditex與H&M超越)，Gap承認該公司品牌未來在美國市場已達到飽和。
Gap將減少美國Gap店面，計畫到2013年將由2007年的1,056家減少至700家。Gap為美國市場規劃不同的品牌，提高對暢貨店、Athleta與Piperlime品牌的運用。但是其策略真正的焦點是北美以外的全球地區，期望在2013年銷售成長達到30%。
即使其國際部門2011年上半季的同期銷售呈現衰退，Gap似乎非常相信加強其紐約設計中心的能量將使中國銷售成長2倍。同時，規模較小的Esprit也做出了令人訝異的類似宣佈。他們要賣掉所有位於北美的店面，加速關閉位於核心的德國市場不賺錢的暢貨店，並在亞洲及其他開發中市場大量投資新店面。
總部在香港的Esprit不認為位於數千公里外的設計中心可以成功攻略中國大陸成衣市場（文化的隔閡更是遙遠）。所以Esprit計畫在中國大陸設置設計中心以推出正確的產品項目。
Gap與Esprit都承認，他們對於新市場的狂熱有一部分原因是因為目前所經營的市場遭遇困境導致。迅銷(Fast Retailing)則不同，他們宣稱進行海外拓銷是希望在2020年成為全球最大的成衣零售商。他們的拓銷方式包括：
--針對Gap與Esprit拓銷失敗或者選擇退出的市場加強拓銷(例如Gap在2004年退出德國市場)。
--每年開設新店面的數量較Inditex目前開店數少一些(這一點是想在2020年取代Inditex最不明顯的策略。)
--在開發中市場運用上述拓銷策略，並研究新的採購策略；
--在上海設立管理中心，確保Uniqlo在中國大陸能符合當地品味。
快速成長的市場
一些大型自有品牌零售商希望進入那些比歐洲、美國、日本等心臟地帶成長更為快速的亞洲與拉丁美洲的市場，並不令人意外。
但是Walmart的案例顯示還有其他因素。Walmart是全球最大的成衣銷售商，在可預見的未來應該也是如此。最近幾年來在美國的銷售呈現衰退。在其成衣市場的銷售狀況也是一樣，這通常不是好現象。
Walmart處理這個狀況的計畫包括更加重視基本款的成衣，並將在紐約的時尚設計中心移回阿肯色州的Bentonville。目前來看似乎成效不錯：在經過數月衰退之後，九月內衣類銷售成長6%、襪類8%、牛仔褲5%。
Walmart採取這些舉動背後的原因包括：
--如果Walmart認為紐約是設計基本內衣最便宜的地方，那他就不是Walmart了。
--阿肯色州的Bentonville的確比較便宜，但是在大陸廣東工廠的後勤部門更便宜。任何一個想要找尋較大型的工廠產能時，當然在中國大陸；在斯里蘭卡、泰國等也一樣，一定會去注意他們的設計師技術程度如何、以及他們與裁剪師和打樣部門如何快速配合以修改成衣。還有就是工廠所有人對於承擔西方客戶的設計業務積極度如何。不論他們的技術多好，他們在真正了解年輕人穿著的部分無法與那些在紐約或倫敦的設計師競爭。但是在將一條基本款裙子變化使用不同的布樣、或者設計稍微不同長度的部分，他們可能更快、更好、更便宜。
--其實Walmart客戶不購買他們的衣服的原因並非Walmart的品牌問題，而是Walmart銷售的服飾品味不適合他的消費者。
--不論是位於紐約或阿肯色州，Walmart的設計師與商品人員在設計、管理銷售以及確保時髦成衣合適的店內陳列方面，都沒有做好。
上述的問題是Walmart的核心問題。成衣零售業的傳統自有品牌需要一個監督成衣品項的最高設計主管，這些品項可能高達數萬個存貨量。
設計概述
設計是一個很龐大的工作，需要大量的技術。隨著產品週期的縮短，甚至在零售商開始為印度或中國開發特殊系列之前，系統內存貨的數量即已增加。
有人認為Walmart不是沒有能力設計時髦服飾，它只是不會經由數千家暢貨店管理一系列成衣異常複雜的設計與商品陳列問題，且受商品吸引的族群，其多樣化就如同Walmart食品類與耐用消費品的消費者一般各不相同。這個問題是每一個成衣自有品牌商在成長過程中都會遇到的問題。結合製造國設計師這個明顯優勢，未來成衣的自有品牌角色將會改變。
孟加拉成衣出口的激增狀況將減緩
孟加拉原本預定針織與梭織成衣出口在目前的會計年度的前五個月能有2位數的成長，但沒有達成。近期孟加拉政府公布的數據顯示，7~9月孟加拉針織成衣出口值為40億美元，較去年同期成長13.14%。梭織成衣出口則是成長23.64%，達到35.7億美元。
儘管數字表現很不錯，仍令人擔憂出口即將減緩。在7~8月時，孟加拉針織品出口飆漲29.64%，梭織品更是達到33.57%。特別是歐洲逐漸加重的債務危機是一大隱憂，因為孟加拉為歐盟的第三大出口國家。2010年孟國出口歐盟成長11.8%，金額為57億歐元；2009年時則為51億歐元。
中歐成衣與鞋靴市場看好
鑑於經濟景氣逐漸從金融衰退中復甦，預估2013年捷克、匈牙利、波蘭、羅馬尼亞與斯洛伐克的成衣與鞋靴市場將超過150億歐元(208億美元)。

PMR諮詢顧問公司最新預測，去年成衣與鞋靴產業在歷經2009年中歐零售市場重大衰退之後已顯現復甦情勢；但並不是所有國家經濟景氣都已恢復，其中匈牙利和斯洛伐克呈現緩慢復甦，而捷克流行時尚市場仍處於經濟蕭條。

根據PMR中歐成衣與鞋靴零售市場分析報告，2010年中歐整體時尚服飾市場達128億歐元，2011年約成長5%，主要拜羅馬尼亞和波蘭市場景氣復甦之賜。預計2011-2013年中歐所有成衣與鞋靴市場在或多或少的不同成長率下，皆將有所成長，2013年總銷售額可望超過150億歐元。

波蘭是中歐地區最大的流行時尚市場，其時尚產業比起中歐地區其他國家受金融風暴之影響是較不嚴重的； LPP和NG2兩家公司在銷售收入及店鋪數兩方面是波蘭最強的企業。就店鋪數而論，Orsay和Deichmann是中歐地區成衣與鞋靴零售業最大的兩家連鎖企業；2011年中該兩家企業在捷克、匈牙利、波蘭、羅馬尼亞與斯洛伐克等五國市場中，分別約有250家及415家店舖。

斯洛伐克是五國市場中平均銷售值最高的國家，羅馬尼亞則最低。惟未來三年羅馬尼亞市場成衣與鞋靴產品之支出將可預見最具活力的成長。

由於羅馬尼亞是中歐地區最低度開發的國家，許多國際企業僅在羅馬尼亞開設該地區首家的店鋪，而瑞典快速時尚專賣店H&M在今年3月底終於進入該市場。成衣與鞋靴零售商擴張版圖通常需要配合該地區購物中心的發展，從現在起至2013年，在羅馬尼亞、波蘭及斯洛伐克可出租店鋪面積可見最顯著的增加，至少成長50%。
2011年第3季全球製造業生產持續成長
根據聯合國工業發展組織(United Nations Industrial Development Organization, UNIDO)所公佈之一份新的報告指出，儘管面臨歐洲經濟和金融市場的不穩定性與經濟衰退陰霾，今(2011)年第3季全球製造業生產仍呈現成長趨勢。
本年第3季全球製造業生產較去(2010)年同期增加5.5%，主要是受到新興市場製造業生產成長率高達13%的影響所致。
UNIDO表示，該成長率雖不及去年及今年第1季全球製造業的成長率，惟根據最新的估計，全球工業生產尚不致發生再次衰退的情形。UNIDO在報告中亦指出，製造業成長率一直以來都高出國內生產總值(GDP)成長率，而此通則亦適用於歐洲地區的國家。UNIDO並表示，倘若此種趨勢繼續持續下去，明(2012)年全球工業生產可能趨向於穩定。然而，UNIDO警告，其將取決於歐洲及美國政府所採行之措施。
紡織品與成衣生產國生產呈現大幅成長者包括馬來西亞(增加5.2%)、土耳其(增加7.8%)與越南(增加7.4%)。紡織品與成衣製造業呈現溫和成長的主要開發中國家包括巴西(增加0.1%)，印度(增加3.1%)與墨西哥(增加4.6%)。
本年第3季中國大陸製造業生產達到全體開發中國家將近一半的水準，較去年同期增加 14.5%，至已開發國家製造業生產則平均成長3.3%。根據UNIDO預估，本年第3季全球紡織品生產較去年同期成長3.8%。紡織品製造業生產在開發中國家增加8.7%，但在已開發國家則減少1%。本年第3季全球皮革、皮革製品與鞋類生產增加5.3%，在開發中國家成長36.1%，在已開發國家則增加1.7%。
美國致力實現拓展美國出口貿易政策
美國貿易代表表示，美國出口成長正按預期逐步擴展，歐巴馬政府正循序漸進地落實在2014年底前達成美國出口倍增，以及新增就業機會大幅成長的目標。美國貿易代表Ron Kirk日前在美國商會發表演說，亦證實美國政府計畫實施5項促進貿易的措施。
該等擴大美國出口的措施包括與韓國、哥倫比亞與巴拿馬簽署自由貿易協定；參與泛太平洋夥伴協議(TPP)談判；執行美國貿易協定與國際貿易規則，以擴大美國對各市場出口的機會，並提供世界貿易組織(WTO)的成員國領袖打擊保護主義，以及加強以規則為基礎的全球貿易體系。
Kirk大使說明，「在貿易協定方面，歐巴馬政府持續與貿易夥伴取得穩定進展，且我們正致力於採取實質的、原則性的平衡措施，以支持真正開放市場並對身為生產者和消費者的美國人民有意義的貿易協定」。Kirk並補充道，「TPP真正能夠帶動經濟成長，提升美國出口與就業機會」，美國政府並以達成該項協議作為第一優先議題。
9個TPP參與國於2011年11月在一項討論會議中提出TPP協議之廣泛綱要，並期盼在2012年底以前達成協議，另據聞日本、加拿大和墨西哥亦熱衷參與TPP談判。
Kirk表示，在過去3年期間，美國提交WTO爭端解決機構之爭端解決案件多於其他成員所提交之案件，美國貿易權因與貿易夥伴發生爭端而受到影響，美國亦將要求貿易夥伴依WTO規範善盡會員之義務，列為優先處理議題。
渠亦指出像中國大陸、印度和巴西等大型與成長中的市場向美國出口商提供了重大機會。同樣地，對巴西和印度而言，我們正運用所有可利用的資源來釐清、解決及排除美國與該等新興市場之間的貿易和投資障礙。 【註：TPP草創初期是由新加坡、紐西蘭、汶萊及智利4國於2005年6月共同發表簽署，之後陸續有美國、澳大利亞、秘魯、越南及馬來西亞等國參與TPP談判】
巴基斯坦紡織業憂慮進一步停供瓦斯
隨著冬季來臨，巴基斯坦的紡織及成衣企業備感壓力，擔心政府計畫減少瓦斯供應。
在巴基斯坦北部，包括旁遮普省(Punjab)、Khyber Pakhtun khawa(KPK)以及Azad Kashmir等地區已經開始降溫。Sui北方瓦斯管線公司(SNGPL)日前表示瓦斯供應將維持一周4天，目前業界擔心隨著氣溫下降，瓦斯供應將會全面停止。
巴基斯坦紡織出口商協會(PTEA)主席Rana Arif Tauseef以及巴基斯坦襪類製造商與出口商協會(PHMA)首席協調人與前主席Chaudhry Salamat Ali將向政府抗議對紡織業界瓦斯供應的縮減。Tauseef也提出警告，表示這將影響輸往歐盟與美國價值達400萬美元的產品出口。
拉合爾產業商會(Lahore Chamber of Commerce and Industry, LCCI)認為瓦斯供應的全面停止可能即將發生，對1,500萬人的工作以及高達140億美元的出口產生危機。而全巴基斯坦紡織工廠協會(APTMA)代理主席Seth Muhammad Akber則是呼籲巴國政府應維持對紡織業一周供應4天瓦斯的承諾。
聯邦石油與天然資源部長Asim Hussain博士前於稍早曾向紡織業保證政府沒有計畫在冬季全面停止紡織業的瓦斯供應，但政府沒有義務在12月~2月期間提供瓦斯。巴國北部約有75%的紡織廠是使用瓦斯發電。
100年1~10月我國紡織品ECFA早收清單貨品出口概況
海峽兩岸經濟合作架構協議(ECFA)貨品貿易早期收穫產品之關稅減讓措施已於本(100)年1月1日生效實施，依ECFA貨品貿易早期收穫產品清單及降稅安排，分兩年3階段降稅至零關稅。
中國大陸對我國降稅之紡織品早期收穫清單共計136項(含50~63章之紡織品133項及第70章之玻璃纖維產品3項，對照我國HS8碼稅號共175項，依據我國海關統計，本年1~10月我國對中國大陸出口該等產品金額為14.33億美元，占我國對中國大陸出口紡織品金額(23.82億美元)之60%，較去年同期12.03億美元成長19%，高於我整體紡織品對中國大陸之出口成長(15%)。
就產品項目分析，本年1~10月各類產品項目對中國大陸出口成長率除纖維(成長逾5倍)以外，均達2位數以上成長，主要出口貨品為布類產品，出口金額達11.2億美元，佔136項貨品出口總額近8成，較去年同期成長13%。
本年1~10月我對中國大陸出口該136項貨品之前10大產品(含8項布類及2項紗線)出口金額為8.04億，占我對中國大陸出口該136項貨品總額比重達56%。
巴基斯坦紡織團體提出生活工資需求
巴基斯坦紡織工會團體領袖訴請實施符合生活水準的薪資，呼籲變更巴基斯坦的勞動法規；並表示倘政府拒絕接受他們的要求，將訴諸罷工和抗議活動。
隸屬國際紡織成衣及皮革業勞工協會(International Textile Garment and Leather Workers Federation, ITGLWF)成員的巴國5個紡織工會團體在巴基斯坦伊斯蘭堡(Islamabad)舉行為期兩天的會議後，提出了調升最低薪資的訴求。尤其是要求能夠終結無法滿足勞工基本需求的最低薪資制度，期許將每月勞工最低薪水7,000巴基斯坦盧比(80美元)調升為符合生活水準的25,000巴基斯坦盧比(286美元)。

此外，該等工會團體亦訴請巴國的勞動法規應按照勞工需求來制定並嚴格遵行；並且呼籲結束對工廠勞動監察的禁令；並希望旁遮普省(Punjab)政府結束對低於50名工人的工廠組成工會的限制，因為該限制違反巴基斯坦憲法條文與國際勞工組織(ILO)公約。

更廣泛的層面上，該等工會團體呼籲結束對組成工會的所有限制，並希望強制要求每個企業都須籌組工會。渠等亦指出，應該成立三個月內排除勞資糾紛的法律機制。

巴國紡織工會團體的關切，來自於擔心巴國的高通膨率、過低的最低薪資、數百年的老舊勞動法、勞動法執法不力，以及缺乏對多數勞工的社會保障和退休金機制。該等工會團體在聯函中表示，為了產業的和平及和諧，呼籲巴國政府接受勞工的要求，否則渠等將採取直接上街道，來籲請實現這些訴求。

該5個巴國工會團體包括，巴基斯坦紡織成衣及皮革業勞工協會(Pakistan Textile Garments Leather Workers Federation)、巴基斯坦全國紡織、皮革、成衣與一般勞工協會(Pakistan National Textile Leather Garments and General Workers Federation)、巴基斯坦Itehad 地毯業勞工聯盟(Itehad Labour Union Carpet Industry Pakistan)、巴基斯坦紡織工人協會(Pakistan Textile Workers Federation)及巴國全國總工會(National Trade Union Federation)。

廣東香港製衣商近兩個月無訂單
受歐債危機、人民幣匯率不斷升值和綜合生產成本上升等多重因素影響，廣東港資製造業對2012年的出口形勢表示擔憂，希望政府能在減免稅費、融資、開拓新市場等方面給予扶持。 

東莞新廣東製衣負責人說，上半年出口較理想，但下半年就差很多，後兩個月基本連一張冬衣的訂單都沒有。他認為，最主要是因為他的產品60%是出口歐美，而下半年歐美市場一直萎縮。負責人周桃璨對全年出口並不滿意，渠指出「一方面是人民幣升值太厲害，到結算的時候就折損不少；另一方面，中國大陸一直在提高最低工資標準，人工成本也增加。即使調升工資，很多工廠仍面臨缺工難題，新廣東製衣原本有500多人，現在只有200多人。」 

對於2012年的出口形勢，該負責人不敢樂觀，「即使2012年開春就接到訂單，然後開始購進原料、加工，也要4至5月份才能出單，這期間的支出都要先行墊付。」負責人說，現在歐美客人拖欠貨款的現象比以前普遍，而一些下游的原料供應商怕廠家倒閉，不肯賒賬，令資金周轉更困難。「我們只希望政府能減免一些稅費，例如提高原材料退稅等，並協助港商開拓除歐美以外的新興市場。」 

相較於製衣業，製鞋業更是舉步維艱。據另一港資製鞋商稱，他1987年到東莞開廠時，一個工人月薪只要100多元人民幣，出口一雙4美元的女鞋，可賺2美元左右。但現在，勞動力成本年均增幅約15%，工人月薪已提升到2,800元人民幣；皮料自2010年來也漲了10%至20%；人民幣自匯改至今升值幅度累計已超過26%，可以說，連1%的利潤率都很難達到了。(2011.12.16日參考兌換率:1美元兌6.355人民幣) (資料來源：行政院大陸委員會香港事務局商務組)
法國海關查獲價值2萬歐元不法貨品之罰款可達4倍
法國海關打擊仿冒及不法商品查緝專案小組（DNRED-Direction nationale du renseignement et des enquêtes douanières）在聖誕節前夕在巴黎地區寄存倉庫中，查獲一批危險玩具，均來自中國大陸，共2萬4,500件，價值2萬1,571歐元，罰款可達8萬歐元。 

此批來自中國的危險玩具類，以洋娃娃、絨毛玩具，幼兒腳踏車為主，被查獲的原因為偽造CE標示、玩具眼睛容易脫落、電池裝置不安全、含有毒化學物質等。市調報告指出，法國2011年聖誕節期間售出的玩具約6,300萬個。法國保護消費者協會針對幼兒家長在選購玩具時的建議為： 

檢測合格玩具有CE歐盟安規標示。
玩具均會標示適用兒童的年齡及禁止36個月以下幼兒適用等字樣（可避免2歲幼兒玩5歲的玩具）。
塑膠製新玩具，應先放在空氣流通處讓化學氣味散發掉。
法國打擊仿冒專案小組自本（2011）年初迄今的大型稽查掃蕩行動至少18個，共查緝到仿冒及不符合歐盟安規之商品數量如下：
紡品計23萬件。 

節能灯泡2萬3千個。
煙火1410箱。 

玩具7萬個。
法國海關指出，由比利時或荷蘭等其他歐盟國家進口轉運至法國銷售的商品，企圖逃避法國貨物加值稅之課徵，亦為法國查緝重點。
歐盟危險商品預警系統Rapex顯示，查獲的危險玩具中超過60%均為中國大陸製造，因此中國大陸製玩具的安全性成為法國查緝的主要目標。中國大陸產品目前在歐洲人心中仍為廉價、不安全、仿冒等負面形象。(資料來源：經濟部國際貿易局)
孟加拉成衣出口增速放緩
孟加拉當前會計年度(2011年7月至2012年6月)首5月的針織和梭織成衣出口呈現兩位數的成長幅度，但預估本會計年度該兩類產品成長將放緩。根據孟加拉政府最新公布數據，顯示孟加拉針織成衣出口值在今年7月至11月達到40億美元，較去年同期成長13.14%；而梭織成衣增幅跳升23.64%，達35.7億美元。
儘管出口表現亮眼，孟加拉業界擔心出口開始趨緩。例如在7月至8月，孟加拉針織成衣出口飆升29.64%，梭織成衣更高幅成長33.57%。尤其，歐債危機加劇是一個主因，這不僅是因為孟加拉是歐盟27國的第三大成衣出口國。在2010年出口值較2009年的51億歐元增加了11.8%，達57億歐元。 
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隨著西方零售商越來越看好在新興市場的生意，企業是否真的很快就能「到處採購且到處銷售」？英國成衣顧問公司採購專家並不這麼認為，渠認為，多數開發中國家的市場將長時期仍維持小型規模形態，而長期受惠的將是當地的零售商。
一位著名美國棒球球星Yogi Berra曾說道「永不作預測，特別是對未來的預測」，其對脆弱人性的洞察而闡述的該句名言，似已被世界最大的服裝買家Li & Fung銘記在心。
若要論及當今最棒的球隊或最佳成衣採購來源，觀察英格蘭超級足球聯賽場上保持高排名的曼徹斯特聯隊、或在棒球比賽中屢次贏得世界大賽冠軍的紐約洋基隊，以及在中國大陸的製衣廠，比較容易準確預測誰會真正名列前茅。
然而有許多人仍想預測有關諸如「曼徹斯特聯隊將在明天開打的賽事中擊敗兵工廠隊而成為頭條新聞，或是今年我們的生產線將遷出中國大陸等」分析師樂於聽到的話題。2010年春季Li & Fung宣佈將於次年度減少向中國大陸採購成衣，然而，一年後根據其2011年上半年報告顯示，實際上該公司向中國大陸採購成衣的訂單已呈現成長。
所學到的重要教訓是避免對未來作任何太過精準的預測，Li & Fung遲早會減少採購，或縮小向中國大陸採購的比例。這次該公司只是錯過了時機，但時機往往是人們所真正感興趣的。
有關Li & Fung的最新預測是，不論供應鏈的運作如何轉變，仍可到處採購且到處銷售。而只是這次不會再有令人感到尷尬的情形出現，反正他們都是錯的。也許在將來某個時候，目前擁有龐大人口但屬微型的經濟體--如奈及利亞、衣索匹亞或孟加拉進口工業品的數量將相當於當今的日本。但沒人可能會預料到，亦不知到那時候閱讀這篇文章的讀者是否尚能見證到此。
多數開發中國家的市場將長時期維持小規模形態
總體而言，多數專業預測人士認為未來5年西方市場的經濟成長前景黯淡，而對西歐，北美和日本以外的市場前景看法則較樂觀。對於西方市場未來5年前景的預測，最樂觀的為年均成長1.5-2%(許多預測更為悲觀)，至眾多新興市場的年均增長，則多數預測為8%-10%，而此真的意味著在未來5年我們就可到處採購且到處銷售呢？
其實不然，全世界80%的衣服是由住在歐洲、北美洲與數個富有的國家(像澳洲和日本)及中國大陸等，約占全世界40%的人口所購買。
然而其他地區的成衣市場正快速成長，但有很好的理由充分說明為什麼這些其他地區是尚未開發的市場。例如，法國人平均花在衣服上的費用是印度人的十倍以上。在某些市場上，如襪類或泳裝的花費差異甚至高達百倍。整體而言，巴西婦女購買泳裝、比基尼的數量是美國婦女的2倍，但巴西泳裝零售業的市場價值未及美國的一半。對於西方品牌商和零售商而言，在新興世界中，除非常極少數的例外情形(如在巴西的C&A)外，唯一屬大型銷售量的市場是中國大陸。
儘管在新興國家擴展之主要零售商發布的數據月報令人屏息，例如，西班牙Inditex集團在9月透露將在南非、台灣、喬治亞、亞塞拜然和秘魯開店--但其銷售有71%仍來自歐洲。其雖在喬治亞與亞塞拜然迅速擴展，然其在該等國家的銷售情形應該一生都不太可能會超越在法國或義大利的銷售成果，即使該等新興市場銷售成長率是當前的二倍或三倍。
事實上，每個吹噓擴展國際市場的西方服裝零售商不是對當地主要企業銷售的數量極微，不然就是隱藏獲利情形，因為實際上他們現在都是在賠錢。
究其原因，在某個越來越富有的新興市場開設店面，當然是為了要銷售更多的衣服。而越是一個主流的西方文明國家，越是要注意下列四個C：
氣候(climate)；
當地文化(culture)：在製作衣服方面，如何選購以及適宜展現新穎的程度如何；
  展現風俗(customs)—特別是關於傳統服飾；
全球各地的競爭(competition)迴然不同。
印度人極少花費在衣服上，因為他們比法國人窮很多，即使最富有的印度人對季節性衣服的需求亦不像法國人那麼的需要。通常印度人們會購買布料自行或請裁縫師製作紗麗或西服。大眾化成衣占印度人穿著服飾的比重不到一半。至少在未來十年左右，世界的服裝零售將由西歐、北美、富有的亞洲國家如日本和澳大利亞，以及中國大陸所主導。
印度、巴西與奈尼利亞遲早會形成相匹配的市場，但預言就如同是在說笑話，等到時機到來一切便會分曉。對於未來模糊性的概括炫耀是沒有用的：每個經濟週期都會經過繁榮與蕭條階段，重要的是何時將會發生。
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誰將自新興市場受益？
服裝零售業有個不能說的秘密是該行業極端地本土化，幾乎在每個主要服裝市場，80%的衣服是由當地的零售商所購買。
的確是如此，像有些市場--最重要的是富有的小國如新加坡或波斯灣國家的商場全是國外品牌，但那裡的商店完全是由當地特許經營者所擁有。
另亦確實有越來越多的服裝專家吹噓他們的國際化發展，惟將其在海外的銷售與其國內市場平平的銷售業績對照時，國內的銷售往往占其銷售的90%或以上。另有些零售商吹噓海外銷售成長幅度驚人，儘管該成長幅度還比不上過去10年間所創的顯著海外銷售記錄。
許多外國零售商分店設在第五大道或龐德街，如美國最大的服裝零售商沃爾瑪和英國 M&S，這種服裝零售業由當地零售商所主導的情形幾乎到處可見。
他們會這樣做，比如說JC Penney，是因為買主關注在其設計方面或購買的衣服符合北美消費者的希望和需求，而與他們在生意上合作的零售商則關切店面的營運與設計，以及運作流程，以滿足相同的北美消費族群之需求。
為了在本地市場上生存下去，零售商須開始試圖瞭解各地迴然不同的偏好，以及失去國內市場顧客焦點的管理風險。
例如，仔細觀察日本或上海婦女身上的穿著，就會發現甚至在表面上看似相似的國家及氣候，她們在穿著服飾樣式方面所抱持的觀點與態度明顯大不相同。
另由於許多新興市場進口外國衣服與紡織品增加，主張貿易保護主義的呼聲高漲，在近10年間幾乎沒有外國連鎖零售商對埃及、土耳其、南非、巴西、阿根廷市場的銷售獲得顯著成功的發展。
Li & Fung的預測是否將成真？
奇怪的是，Li & Fung的預測很可能較其大部分的客戶及早實現。在2030年左右，有人將會在奈及利亞或孟加拉開拓出一個成功的大型成衣零售事業。但那幾乎肯定是奈及利亞人或孟加拉人；外國人不太可能對奈及利亞人或孟加拉人就購買衣服的整體觀點洞察入微，即使是這些國家足夠富有而能維持像Zara外國時裝連鎖店的經營。
但成功的採購不需深入洞察消費者的觀點。就像會計工作或石油勘探僅需要成功的從業人員，其原理簡單放諸四海皆準。
未來數十年內，在蓬勃發展的奈及利亞或孟加拉的服裝零售市場的領導者將會是當地人，但為了要增加利潤，他們將會利用Li & Fung或類似規模的競爭對手，俾為其於世界各地搜尋最優質的貨源。
人們可到處銷售--但對市場是否真正瞭解將成為經營成功與否的重要關鍵，這意味著熟悉當地市場情況將永遠是最後的贏家。
賣方將自各地採購，其意謂著每個品牌商與零售商會透過中間商進行交易。
專家篤定的說，若Walmart或M&S未來能在孟加拉或奈及利亞成衣市場占有一席之地，但絕不會擁有像今日在其國內市場的占有率。
印度成衣業宣布新的行為規範
印度成衣出口促進委員會(AEPC)與印度紡織部合作，宣布了成衣業新的行為規範。這項名為「Driving Industry Towards Sustainable Human Capital Advancement, DISHA」的提案目的是希望促進AEPC會員改善對社會與環境的作業。
同時這項新規範也呼應主要出口地區國家的關切，例如美國以及歐盟國家。這些國家有時會批評印度企業在童工、健康與安全以及環保等方面的紀錄欠佳。
紡織部長Rita Menon表示，成衣業應該將逐漸增多的要求視為機會，而不是挑戰。渠認為標準提升可以讓印度成衣業在全球市場上更具競爭力。
這個計畫含括專家團隊對企業提供分析與指導服務，也將接受國際機構的稽核。這項五年計畫包括紡織部2001~2012年高達6,000萬盧比(110萬美元)的預算。 

中國大陸與非洲就棉花貿易合作簽署協定
中國大陸政府與非洲四個主要棉花產國，貝南、馬利、查德及布吉納法索簽訂協定，將使得中國大陸得以使用非洲撒哈拉沙漠南部所產之棉花。
中國大陸商務部長陳德銘日前於日內瓦WTO會議中表示，與非洲合作計畫係呼應杜哈回合談判「貿易援助」精神。大陸將提供該四個貧窮西非國家機器、材料、及訓練計畫。該四國針對棉花議題共同遊說，被稱為「C4」。此一行動將有利於該團體對抗較富有的棉產國，例如美國所實施的嚴重補貼，而該等補貼措施被認為是杜哈回合完成談判的主要障礙。
陳德銘表示，因中國大陸紡織產業外移，未來預期將有更多的援助計畫，長遠來看，中國大陸可能將紡織成衣產業外移至非洲。
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