101年度台灣區毛巾工業同業公會辦理推廣貿易基金補助之國際商展計畫時程
	展覽名稱
	時間
	地點
	攤位面積
	核定補助金額

(台幣千元)
	內容摘要

	「2012年德國法蘭克福家用紡織品展」
	101年1月11至1月14日
	德國法蘭克福
	70㎡
	1,105
	本展係全球最大的家用紡織品展，吸引全球廠商及買主參與，涵蓋最多的參展廠商，可蒐集完整的市場商情，歷屆我國參展廠商反應成效良好，參展踴躍。2011年本展參觀人數七萬餘人，且具決策權者之比重近80% 。按主辦單位對參展廠商數與參觀買主之統計，四天的展出共吸引73,086名來自136國的參觀來賓與買主至展場參觀洽談，數目較2010年成長3%，國際買主比例超過65%。前十大買主參觀國分別為義大利、土耳其、英國、中國、西班牙、美國、法國、荷蘭、波蘭與俄國。

參觀來賓與買家主要的業務性質是採購、零售業、室內裝潢業、營造建築、設計以及承包商。

	「2012年Paris Interfiliere夏季內衣泳裝布輔料展」
	101年7月7日至7月9日
	法國巴黎
	117㎡
	700
	本展是全球規模最大、最馳名的專業內衣、貼身服裝、泳裝及沙灘裝展覽。主要展品除了內衣、睡衣、緊身衣、男士內衣、泳裝、休閒裝、家居服之外，更融入時尚都會休閒與運動風格之產品。其中亦包含最新研發之女內衣泳裝布料、輔料、配件等素材之流行趨勢展示。該展世界著名的訂貨性內衣及泳裝展，每年都吸引來自全球近百個國家和地區逾萬名買家及內衣泳裝參展商參與。

	「2012年日本東京國際禮品展」
	101年9月4日至9月7日
	日本東京
	18㎡
	300
	東京國際禮品展（TOKYO INTERNATIONAL GIFT SHOW）是目前全日本規模最大、最重要的禮品、消費品類專業貿易展覽會之一。自1976年首次舉辦，每年春、秋各舉辦一次，每年都有2,300多家國內外展商雲集東京國際展覽中心展示各自的新產品和流行的時尚與趨勢。

估計83%的參觀買家把本展視為達成交易、蒐集有價值市場訊息、最值得參觀的貿易大展。96%的參觀買家是負責公司採購，或影響公司重大決策者。

本展展出各式禮品、贈品、家飾與家庭用品、個人飾物與用品等。

	「2012年台北紡織展（TITAS）｣
	101年10月16日至10月18日
	台北世貿中心
	36㎡
	320
	台灣毛巾業原已是較弱勢的傳統產業，受WTO開放進口衝擊之後，雖政府協助課徵反傾銷稅而略有轉機，但毛巾產品因低技術且微利，多年來雖經政府大力輔導，業者也發揮創意以毛巾蛋糕造型提升產品包裝之精緻度，並以此跨足禮品市場。惟市場機制的現實面卻不容忽視，尤其台灣內銷市場究竟有限，目前已呈粥少僧多的局面，未來受「兩岸經濟合作架構協議」影響，產業面臨從內銷市場走向國際化的壓力，因此公會將積極帶領會員廠挑戰國際市場，實踐永續經營的目標。
協助會員開拓國際市場是公會多年來的任務，台灣毛巾業都是中小型規模，雖製造技術成熟，品質穩定度高，但限於行銷能力難以獨立開拓新市場，且毛巾業傳統都鎖定在家居市場，行銷方式保守，需突破批發零售產銷分離經營模式。
戶外市場是家居市場的延伸，近年全球戶外品牌逐漸將產品擴大成全方位配備，毛巾也在品牌包裝下，吸引非傳統採購者，從家庭主婦轉移到戶外愛好者。因此，公會擬集合會員廠，以群聚的力量共同開拓國際戶外市場。


